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САЖЕТАК: У раду се анализирају карактеристике објава о кућним би-
блиотекама на друштвеним мрежама, пре свега на Инстаграму, које све-
доче о појави нове врсте колекционара књига међу младима, колекциона-
ра који се разликују од некадашњих библиофила и библиомана по томе 
што своју страст према књигама и читању гаје у оквирима потрошачког и 
хиперумреженог друштва. Истичу се визуелни аспекти представа о лич-
ном читалачком кутку, које потискују стереотип о библиотеци као мрач-
ном и прашњавом месту, као и интеракције које прате објављивање слика 
и текстова посвећених сопственој библиотеци. Затим се износе резулта-
ти истраживања профила особа које на друштвеним мрежама објављују 
фотографије и кратке видео-снимке својих библиотека као интимних 
простора. На основу одговора испитаника, махом младих испитани-
ца, указује се на доминацију жанровске литературе, власничког односа 
према књигама у кућној библиотеци, што за последицу има висок ниво 
незаинтересованости за јавне библиотеке. Упозорава се на моћ стандар-
дизације укуса и интересовања коју овакве читалачке активности могу 
да имају, као и на слабу видљивост других врста литературе и другачијих 
односа према књизи и читању.

КЉУЧНЕ РЕЧИ: колекционарство, колекционар књига, библиофил, лич-
на библиотека, букстаграм, букток, буктјуб, друштвене мреже, класифи-
кација књига.

Реци ми шта сакупљаш и рећи ћу ти ко си.2

1 Stéphanie Parmentier, „Les Réseaux sociaux: le nouvel écrin des bibliothèques personnelles”, 
La Revue de la Bibliothèque nationale et universitaire de Strasbourg 28 (2023): 86–95. https://
doi.org/10.4000/rbnu.6864 [Сажетак и кључне речи на српском и енглеском језику су ре-
дакцијски додаци].
2 Seymour de Ricci, Quelques bibliophiles, T. 1. (Paris: M. Jacques Doucet, 1927), 2.
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Од најранијих писмених друштава па све до данас, жеља за 
поседовањем и стварањем личне библиотеке подстицала је људ-
ску машту. „Кад ми је било отприлике шест година, у мом живо-
ту освануо је велики дан: отац је на једној полици направио мало 
места и дозволио ми да ту сместим своје књиге […] Био је то чин 
иницијације, улазак у зрело доба: свако чије књиге стоје усправно 
више није дете, већ човек”, сведочи Амос Оз у својој књизи Прича 
о љубави и тами.3 Постоји ли особа која никада није видела фото-
графију породице из педесетих година 20. века како позира у тр-
пезарији испред полице са књигама и малог телевизијског екрана?

Идеја о „прављењу библиотеке” не само да није нестала, већ 
је и данас веома популарна. Друштвене мреже попут Јутјуба, Ин-
стаграма и Тиктока, иако засноване на покретној слици и звуку, 
парадоксално су направиле простор и за приказивање тихих, ста-
тичних места као што су библиотеке. У овим нематеријалним про-
сторима почеле су без задршке да се објављују бројне фотографије 
и кратки видео-снимци који промовишу не само приватне, већ и 
јавне библиотеке. 

Страствени љубитељи књига, познатији као буктјубери, 
букстаграмери и буктокери,4 својим пратиоцима откривају своје 
библиотеке или кутке за читање, најчешће смештене у интимним 
просторима попут спаваће собе. Користећи фотографије или крат-
ке видео-снимке праћене музиком, књишки активисти дају савете 
како креирати личну библиотеку, разврстати књиге и промовиса-
ти роман или едицију на начин на који то чине професионалци из 
света књиге.

Овакав приступ није својствен само њима, будући да и би-
блиотекари својим присуством на друштвеним мрежама доприно-
се том покрету. Примера ради, Национална библиотека Француске 
на свом Инстаграм налогу @labnf дели фотографије и на тај начин 
стотинама хиљада пратилаца открива свој богат документациони 
фонд. Приказивање личних библиотека на друштвеним мрежама 
несумњиво привлачи пажњу. Каква машта се крије иза свих тих 
објава које круже интернетом? У друштву у којем, према истражи-
вањима о културним навикама, младе све мање интересује читање, 
намеће се питање одакле ово поновно интересовање за „прављење 
библиотеке”. Осим тога, ко су ти гутачи књига који најширем ауди-
торијуму откривају књижевне новитете? 

3 Нав. према Amos Oz, Priča o ljubavi i tami, prevela Žermen Filipović (Beograd: Laguna, 
2020), 34–35.
4 Спајање речи „book” (књига) и „YouTube”, „Instagram“ или „Tiktok” (прим. прев.).
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Да бисмо боље разумели овај феномен, најпре треба сагледати 
нова представљања личних библиотека на друштвеним мрежама, 
а потом, на основу анкете послате електронским путем, покушати 
разумети како ти страствени заљубљеници у књиге доживљавају 
градске или универзитетске библиотеке.  

Библиотека: „инстаграмичан” или „тиктокаби-
лан” предмет комуникације

Насупрот свим очекивањима, на друштвеним мрежама мо-
гуће је видети велики број објава посвећених личним библиоте-
кама: хаштаг #bookshelves на Тиктоку је генерисао 412 милиона 
прегледа, док је на Инстаграму забележено 51.000 видео-записа са 
хаштагом #personnallibrary.  

На основу видео-снимака и фотографија заљубљеника у књи-
ге, често осмишљених као позивнице за откривање простора за 
читање, шира јавност може да види библиотеке у којима су модер-
не, пажљиво поређане књиге различитих формата најчешће при-
казане као благо уроњено у атмосферу бескрајне чаролије. Њима 
није циљ да на интернету прикажу неколико наслова на скромним 
полицама, већ да изложе импозантну библиотеку попут оне на 
профилу @thebookchatter,5 чије су полице препуне књига.   

Украшене неизоставним аксесоарима6 као што су мекани 
прекривачи, теписи, вештачке руже, лампиони и табуреи, па чак 
и зидне мердевине, које употпуњују целокупан утисак, личне би-
блиотеке на друштвеним мрежама увек су представљене као про-
стори у којима влада дух тзв. „cocooninga”,7 што се може видети на 
профилима @tatalifeespages и @booktourgals.8 У жељи да истакну 
свој кутак за читање, корисници интернета често се служе виде-
о-техником „пре и после” како би приказали бројне књиге које су 
попуниле њихове празне полице, најчешће купљене код чувеног 
шведског произвођача. Своју збирку неретко промовишу приме-

5 https://www.instargram.com/thebookchatter/ (приступљено 7. фебруара 2023).
6 Видети чланак Марин Сигије, која наглашава важност додатака на фотографијама на 
Инстаграму: Marine Siguier, „Le #Bookporn sur Instragram: poétique d’une littérature or-
nementale?“, Communication & langage, N° 203 (2020): 63–80. https://doi.org/10.3917/com-
la1.203.0063.
7 Под „учауривањем”, тј. заштитничким ушушкавањем (од енг. cocoon – чаура) подразуме-
ва се окренутост доколици у сопственом „топлом” дому – увек сређеном, прилагођеном 
потребама и интересовањима сопственика, пријатном, угодном и безбедном – и после-
дично давање предности остајању код куће и релаксирајућим кућним активностима над 
изласцима у друштво или природу. На нивоу животног стила, ова склоност је повезана са 
трендовима у унутрашњем уређењу и индустријском дизајну, а користи се и као марке-
тиншка стратегија (прим. ур.). 
8 https://www.instargram.com/tata.lifepages/ (приступљено 7. фебруара 2023).
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ном фотографске технике stop-анимације.9 Она подразумева при-
казивању низа књига постављених на хрбат које се брзо окрећу 
једна за другом како би се пратиоцима откриле корице. Цео посту-
пак изводи се у ритму музике која прати видео.  

Иза оваквог гомилања књига не стоји толико знање нити 
дубље познавање књижевних дела, већ жеља да се истакне њихова 
наводна лепота. Интернет ентузијасти, међу којима велика већина 
поседује жанровске романе или манге, заправо траже књиге јарких 
боја и светлуцаве серијале. Корице, омоти, хрбати, али и предње 
ивице књига, па чак и обележивачи, већ на први поглед морају 
бити визуелно привлачни како би „у потпуности одиграли улогу 
магнета”.10 Уколико графички дизајн корица не испуни очекивања, 
критике поткрепљене видео-снимцима брзо се шире интернетом, 
а издавачи неретко извлаче дебљи крај.

Да би свет књига деловао бајковито, оне се најчешће ређају 
тако да визуелно изгледају усаглашено, у складу са трећим предло-
гом Жоржа Перека, који је он изнео у књизи Мислити/Класифи-
ковати.11 Организација личних библиотека ипак допушта извесну 
слободу: „Предност приватне библиотеке, за разлику од јавне, је-
сте у томе што дозвољава ћудљиву и крајње личну класификацију”, 
истиче Алберто Мангел.12 Тако су, уз пријатну музичку позадину, 
серије објава са профила @read.withlise13 груписане према изда-
вачима и бојама, чиме се постиже ефекат „дугиних боја”, као што 
предлаже Вик на свом профилу @nous_les_lecteurs.

Иза ове нове представе интимних простора за читање, об-
ликованих са изразитим декоративним потенцијалом, развило 
се читаво тржиште уређења ентеријера, науштрб културно-исто-
ријске визије библиотека, „до те мере да се дизајнери ентеријера 
и издавачи од сада труде да књигу претворе у инстаграмичан де-
коративни предмет”, наводи Courrier international.14 Док су се не-
када у личним библиотекама морала налазити дела тзв. класичне 

9 Stop-motion или стоп-анимација подразумева да се објекати који се фотографишу мало 
помере између два узастопна снимка. Убрзаним приказивањем тако насталих слика 
ствара се илузија покрета (прим. прев.). 
10 Charles Grivel, „De la couverture illustrée du roman populaire”, in Jacques Migozzi et Phi-
lippe Le Guern (dir.), Production(s) du populaire (Limoges: Presses de l’Université de Limoges, 
2005), https://doi.org/10.4000/belphegor.1270 (приступљено 5. фебруара 2023).
11 Georges Perec, Penser/Classer (Paris: Hachette, 2005), 38–39. [Трећи начин сређивања 
књига заснива се на класификацији по бојама]. 
12 Нав. према Alberto Manguel, Biblioteka noću, prev. Nataša Karanfilović, Nina Ivanović i Da-
nijela Mihić (Beograd: Geopoetika, 2008), 44.
13 https://www.instagram.com/read.withlise/?hl=fr (приступљено 5. фебруара 2023).
14 „Qui a la plus belle bibliothèque?“, у Courrier International, 18. април 2022. https://
www.courrierinternational.com/article/reseaux-sociaux-qui-a-la-plus-belle-bibliothèque 
(приступљено 6. марта 2023).
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књижевности, као и незаобилазни томови енциклопедије за мла-
де Цео универзум,15 данас је пожељно имати жанровске романе са 
светлуцавим и визуелно атрактивним илустрацијама попут оних 
на профилу @mae_lectriceaddict.16 

У свим видео-клиповима тог типа осећа се прави колекцио-
нарски дух: нису ли ови млади колекционари, са својим библио-
текама налик музејским поставкама, Силвен Понс 21. века – лик 
којег је Оноре де Балзак описао у свом роману,17 нудећи тако нов 
однос према књигама и библиотекама?

Ови књижевни микрокосмоси уједно представљају и про-
стор комуникације и место „за развијање осећаја припадности 
заједници”.18 Захваљујући онлајн дељењу кутака за читање, пра-
тиоци се упуштају у разговоре о књигама који, mutatis mutandis, 
подсећају на разговоре у књижевним салонима. Поред бројних 
комплимената који се налазе испод објава („Сањам да једног дана 
и ја имам такву библиотеку!”; „Имаш све књиге које желим!”), 
поједини пратиоци се не устручавају да затраже савете или до-
датне информације о романима који се налазе на полицама ко-
рисника: „Видео сам да имаш књигу Цимер мог брата, да ли ти 
се допала?”, пише на профилу @ivznov;19 „Можеш ли ми рећи шта 
мислиш о Институту Стивена Кинга?”; или пак: „Волео бих да 
прочитам нешто од Еме Грин, шта прво да узмем?”, питају прати-
оци на профилу @meloubooks.20

Далеко од некадашње прашњаве, па чак и застареле слике о 
библиотекама, у којима се налазе старе књиге тамних корица, по-
жутелих страница и мириса који асоцира на минула времена, при-
ватни простори за читање сада су део нове динамике. Циљ је да се 
на друштвеним мрежама оживе места за читање, укаже на лепоту 
књиге као предмета и да се, у готово магичној атмосфери, подстак-
не интересовање за читање дељењем наслова. С тим у вези, намеће 
се питање ко су ови колекционари 2.0. и какав имају однос према 
читању и јавним библиотекама. 

15 Tout l’univers је енциклопедија у више томова, намењена првенствено адолесцентима 
од 12 до 17 година (прим. прев.).
16 https://www.instagram.com/mae_lectriceaddict/ (приступљено 6. марта 2023).
17 Honoré de Balzac, Le Cousin Pons, Paris, Éditions Gallimard, 2002. [В. Оноре де Балзак, 
Рођак Понс, прев. Олга Косановић (Београд : Народна просвета, 1935) и каснија изд. истог 
превода].
18 Bertrand Legendre, Ce que le numérique fait aux livres (Grenoble, PUG, 2019), 76.
19 https://www.tiktok.com/@ivznov (приступљено 19. марта 2023).
20 https://www.tiktok.com/@meloubooks (приступљено 19. марта 2023).
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Буктокери, букстаграмери…: нови библиофили 
или библиомани?21

Како бисмо утврдили профил особа које објављују виде-
о-снимке својих личних библиотека, послали смо упитник на имејл 
адресе истакнуте на њиховим налозима на друштвеним мрежама 
(Инстаграм и Тикток), у периоду од 1. децембра 2022. до 1. јануа-
ра 2023. Испитаници су идентификовани преко претраживача на 
овим платформама, коришћењем следећих кључних речи, односно 
„хаштагова”: #bookshelf, #bookshelves, #bookroom, #homelibrary. На 
анкету која је обухватала педесет питања (осам отворених и четр-
десет два затворена) и која је састављена од три дела – првог који 
се односи на формирање и састав личне библиотеке, другог који 
се бави односом љубитеља књиге према јавним просторима за чи-
тање и трећег који се тиче њиховог профила – од укупно четрдесет 
послатих упитника стигло је двадесет одговора. 

Поседовање библиотеке не представља новину за љубитеље 
књига који су одговорили на овај упитник – половина испитаника 
је навела да је одувек имала своју библиотеку. Оно што је, међу-
тим, данас посебно занимљиво јесте чињеница да је 72% испита-
ника одлучило да књигама испуни свој интимни простор. Њихова 
лична библиотека није неки забачени кутак за читање у дну собе, 
већ заузима централно место које привлачи пажњу. Код 78% ис-
питаника лична библиотека, састављена од више стотина књига, 
међу којима доминирају љубавни романи (72%), фантастика (67%) 
и научна фантастика (56%), пажљиво је организована и декориса-
на. Књиге су најчешће распоређене по бојама (50%) и делимично 
по тематским целинама (33%). Љубав према читању (100%) и скло-
ност ка колекционарству (95%) нагнале су испитанике да креирају 
видео-снимке посвећене свом „светом предмету” – како је један 
испитаник назвао своју библиотеку. Читање је вид разоноде који 
заузима значајно место у њиховој свакодневици, будући да 75% 
анкетираних себе сматра страственим читаоцима – месечно про-
читају десетак књига, које углавном купују у великим књижарама 
(89%) и/или преко комерцијалних сајтова (67%). С тим у вези, 30% 
испитаника издваја више од 100 евра месечно за куповину књи-
га. Делећи своје видео-снимке са широм публиком, они настоје да 
остваре контакт и успоставе комуникацију са својим пратиоцима 
(89%), али и да са њима поделе своје читалачке тренутке (72%). 

21 Погледати чланак Olivier Bessard-Banquy, „De la bibliophilie à la bibliomanie“, Comme il 
vous plaira, 2018, http://hal.archives-ouvertes.fr/hal-02521732/document (приступљено 28. 
јануара 2023).
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Поред богате библиотеке у физичком облику, 72% њих поседује и 
дигиталну библиотеку. Електронске књиге углавном читају на чи-
тачима (56%) и паметним телефонима (50%). 

Колико год то било неочекивано, чак 72% испитаника није 
учлањено у градске и универзитетске библиотеке, нити их посећује. 
Осим тога, 89% њих не прати налоге ових установа на друштвеним 
мрежама. Овај изузетно низак ниво интересовања за библиотеке 
изненађује ако се има у виду да већину испитаника чине девојке 
(95%) узраста између 18 година и 24 године, од којих 45% студи-
ра на различитим факултетима. Зашто долази до опадања интере-
совања за просторе јавног читања? Разлог томе вероватно лежи у 
чињеници да млади читаоци, који желе да поседују сопствене књи-
ге, не виде посебан интерес у посећивању места за позајмљивање. 
Тај осећај власништва утиче на њихову неспремност да позајмљују 
своје књиге: 56% испитаника би пристало да их повремено позајми, 
док 34% истиче да ни по коју цену не жели да их уступи другима. 
На основу овога видимо да део нове генерације читалаца присут-
них на друштвеним мрежама има много сличности са некадашњим 
„књишким фанатицима”: обожавају своје књиге и библиотеку и 
страствени су читаоци, увек у потрази за најновијим издањима. 
Уместо да трагају за „јединственим примерком […] и негују култ 
дела које је немогуће пронаћи”,22 како су то чинили библиофили 19. 
века, они се воде неукротивом жељом за сакупљањем и жале се да, 
по речима неколицине испитаника, у својим библиотекама никада 
немају довољно простора за све књиге.

Закључак 

Дељење фотографија личних библиотека на друштвеним мре-
жама удахнуло је нову свежину овим просторима, који су се некада 
доживљавали као прашњава места. Неочекивани пораст интересо-
вања за таква места открива да су некадашње породичне библио-
теке, најчешће састављене од старих албума „Père Castor”,23 романа 
из „ружичасте” или „зелене библиотеке”,24 који су се генерацијама 
преносили из руке у руку, или неколико стрипова добијених са-
купљањем сличица на бензинским пумпама које су желеле да на-

22 Olivier Bessard-Banquy, „De la bibliophilie à la bibliomanie”.
23 Père Castor (Отац Дабар) је позната француска серија сликовница и књига за децу 
(прим. прев.).
24 Ружичаста и зелена библиотека подразумевају две едиције књига за децу које је фран-
цуски издавач Ашет (Hachette) покренуо средином 19. века, имајући у виду традиционал-
не родне поделе и улоге, односно разлике у причама за девојчице и дечаке. Прва едиција 
данас подразумева хумористичка дела и дела у којима је нагласак на осећањима и одно-
сима, док се у другој објављују авантуристичке приче, дела с више „акције” (прим. ур.).
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граде верност својих муштерија, можда ствар прошлости. Данас су 
библиотеке младих читалаца и читатељки динамични, импресив-
ни, пажљиво уређени и атрактивни простори који подстичу број-
не „разговоре поводом књига”.25 Романи, серијали и саге купују се 
масовно, пажљиво се бирају, педантно ређају, стрпљиво сакупљају 
и савесно бране. Залуђеност личним библиотекама, која захтева 
значајно улагање новца и времена, није пуки адолесцентски хир. 
Много више од обичне разоноде, ове библиотеке представљају 
огледало једног дела живота својих власника. Са израженим по-
тенцијалом за идентификацију, оне изгледају као саставни део њи-
хових идентитета и представљају „одраз њихове душе”, како је то 
формулисао један од испитаника.

Међутим, ова „књишка блага” откривају изненађујућу једно-
личност и очигледан недостатак књижевне разноврсности. Библи-
отеке које се приказују на интернету указују на „стандардизујућу 
моћ дигиталних платформи које намећу стереотипне начине 
представљања [Инстаграм], занемарујући специфичност самог 
садржаја”,26 како истиче Марин Сигије (Marine Siguier). Слично 
украшене и често састављене од истих „блокбастера” популарне 
жанровске књижевности, библиотеке представљене на мрежа-
ма, шарене и визуелно атрактивне, не наилазе нужно на свачије 
одобравање, јер у њима врло често недостају „књиге-прозори […] 
што отварају погледе ка световима који могу бити стварни или из-
мишљени, блиски или чудни”.27 Међутим, ова књижевна ризница 
која се свакодневно све више шири друштвеним мрежама показује 
да – „они ипак читају и пишу… на интернету”,28 како гласи наслов 
чланка Ане Кордије (Anne Cordier).

Овај каталог личних библиотека на вебу такође показује да 
у свету „хиперумрежености”, у којем се дигитална књига увелико 
ставља у први план, добри стари „кодекс” (ако се тако може рећи) и 
даље привлачи кориснике интернета. У суштини, ови „нови прија-
тељи књиге”,29 на себи својствен начин, представљају нови тип ко-
лекционара које бисмо могли назвати „библиотејкери”.30 Они не 

25 Marianning Le Béchec, Dominique Bouillier, Maxime Crépel, Le livre-échange. Vies du livre & 
pratiques des lecteurs (Caen, C&F éditions, 2018).
26 Marine Siguier, „Le #Bookport sur Instagram: poétique d’une littérature ornementale?”, 64.
27 Rudine Sims Bishop, „Mirrors, Windows, and Sliding Glass Doors“, Perspectives: Choosing 
and Using Books for the Classroom 6, n° 3 (1990), https://scenicregional.org/wp-content/up-
loads/2017/08/Mirrors-Windows-and-Sliding-Glass-Doors.pdf
28 Anne Cordier, „Et pourtant, ils lisent et écrivent… sur Internet“, Lecteur jeune, n° 177 (2021): 7.
29 Израз је преузет од Агате Опру. Agathe Auproux, „Booktubeurs: les nouveaux amis 
du livre“, Livres Hebdo, 29. мај 2015, https://www.livreshebdo.fr/article/booktubeurs-les-
nouveaux-amis-du-livre
30 Од енглеског глагола to take: узети.
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трагају за ретким или драгоценим књигама како би их сачували 
од заборава, као што је то чинио Теодор, Нодијеов библиоман,31 
или Ђакомо код Флобера,32 већ настоје да, френетичним нагомила-
вањем популарних романа, изграде Вавилонску библиотеку,33 чвр-
сто укорењену у њиховом универзуму, који се налази на пола пута 
између папирног и дигиталног света. 
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SOCIAL MEDIA: THE NEW 
SHOWCASE FOR PERSONAL 
LIBRARIES?

SUMMARY: This paper analyzes the characteristics of social media posts show-
casing home libraries – primarily on Instagram – with the aim of highlighting 
the emergence of a new type of young book collector. These collectors differ 
from traditional bibliophiles by cultivating their passion for books and reading 
within the framework of a consumerist, hyper-networked society. The paper 
highlights the visual aspects of representing personal reading spaces, which 
displace the stereotype of the library as a dark and dusty place, alongside the 
interactions accompanying the posting of images and texts dedicated to one’s 
own library. Furthermore, it presents research findings from Instagram pro-
files that feature photographs and short videos of private libraries as intimate 

31 Charles Nodier, Le Bibliomane (Paris, Librairie L. Conquet, 1894), https://gallica.bnf.fr/
ark:/12148/bpt6k6465767z.texteImage.
32 Gustave Flaubert, Bibliomanie, у Oeuvres complètes 1 (Paris: Gallimard, 2001)[В. Gistav Flo-
ber, Bibliomanija: rane i pozne priče, preveo Jovica Aćin (Beograd : Bukefal E. O. N., 2015)].
33 Jorge Luis Borges, Fictions (Paris: Gallimard, 2008) [В. Horhe Luis Borhes, Maštarije: pri-
povetke, preveo Božidar Marković (Beograd: Nolit, 1963)].
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spaces. Based on responses from participants – predominantly young females 
– the paper points to the dominance of genre fiction and a proprietary attitude 
toward home libraries, which consequently results in a high level of disinterest 
in public library collections and services. Finally, the paper warns of the power 
these social media activities have in standardizing literary tastes and interests, 
noting the low visibility of other genres and alternative attitudes toward books 
and reading. 

KEYWORDS: book collecting, book collector, bibliophile, personal library, 
Bookstagram, BookTok, BookTube, social media, book classification. 
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